
REGULAMIN KONKURSU SMS w Sieci Sklepów abc 
„Delma Extra lubi chlebek” 

POSTANOWIENIA OGÓLNE 
1. Konkurs sms, zwany dalej Promocj , prowadzona b dzie pod nazw  „Delma Extra lubi chlebek”. 

2. Promocja nie jest gr  losow  w rozumieniu ustawy z dnia 29 lipca 1992 roku o grach losowych i zak adach 
wzajemnych. 

3. Organizatorem Promocji jest firma Brandhouse Agencja Reklamowa, 62-004 Czerwonak, ul. Gdy ska 
131, NIP 876-153-26-02, Regon 870433248, zwana dalej Organizatorem. 

4. Promocja jest organizowana na zlecenie firmy Unilever Polska Sp. z o.o. z siedzib  w Warszawie, ul. 

Domaniewska 49, 02-672 Warszawa; S d Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, XIII Wydzia  

Gospodarczy KRS w Warszawie; NIP: 521-339-03-41; KRS: 0000258512, zwana dalej Zleceniodawc . 

5. Promocja b dzie prowadzona we wszystkich placówkach handlowych (zwanych dalej Sklepami) w ca ej 
Polsce, nale cych do franczyzowej Sieci Sklepów abc, której franczyzodawc  jest Eurocash S.A. z 
siedzib  w Komornikach, ul. Wi niowa 11, NIP 779-19-06-082, Regon 631008941, S d rejestrowy: S d 
Rejonowy w Poznaniu XXI Wydzia  Gospodarczy Krajowego Rejestru S dowego, KRS 0000213765. 

6. Promocja odbywa  si  b dzie w okresie od 28.10.2009 r. do 08.11.2009 r. W tym okresie codziennie 
mo na b dzie zdobywa  nagrody wymienione w pkt. 20. 

7. Uczestnikiem Promocji mo e by  ka da osoba pe noletnia, która uprawniona jest do u ytkowania telefonu 
w sieci komórkowej, zarejestrowanego na terenie Rzeczpospolitej Polskiej. 

8. Pracownicy Organizatora oraz Zleceniodawcy nie mog  bra  udzia u w Promocji. 
ZASADY UCZESTNICTWA 
9. Warunkiem uczestniczenia w Promocji jest zapoznanie si  przez Uczestnika z aktualn  gazetk  
promocyjn  Sieci Sklepów abc, edycja od 28.10.2009 r. do 08.11.2009 r. oraz dokonanie zakupu dowolnego 
rodzaju margaryny Delma Extra 500 g – paragon b dzie potrzebny do odbioru nagrody [w przypadku 
wygranej]. 

10. Uczestnik Promocji powinien wys a  sms’a na nr 71480 (koszt sms’a wynosi 1,22 brutto) z doko czeniem 
zdania: „Delma extra to...”, poprzedzaj c w/w zdanie prefixem „abc”. 
a) Wzór sms’a: abc.delma extra to... 

11. Sms’y nale y wysy a  mo liwie najbli ej godzin: 07:00 oraz 19:00. 
12. Organizator zamie ci na stronie www oficjalny zegar konkursowy, wed ug którego system 
teleinformatyczny rejestrowa  b dzie zg oszenia Uczestniów i wed ug wskaza  którego nast pi wy onienie 
zwyci zców w Promocji. Zegar ten umieszczony b dzie pod adresem strony www: 
www.promocje.sklepyabc.pl 
13. W tre ci sms’a wysy anego przez Uczestnika Promocji Organizator dopuszcza u ycie ma ych oraz 
wielkich liter. Nie dopuszcza si  natomiast u ywania polskich znaków. 
14. Numer 71480 jest numerem dost pnym dla wszystkich u ytkowników telefonów komórkowych, 
u wszystkich operatorów sieci komórkowych GSM dzia aj cych na terenie Polski. 
15. Zg oszenia mog  by  wysy ane od 28.10.2009 r. godz. 0:00:00 do dnia 08.11.2009 r. godz. 23:59:59. 
Nadchodz ce zg oszenia b d  rejestrowane codziennie przez ca  dob , przez ca y czas trwania Promocji. 
16. Uczestnik Promocji ma prawo do dowolnej liczby zg osze  do Promocji z tym zastrze eniem, e 
Uczestnik ma prawo do otrzymania tylko jednej sztuki ka dego rodzaju nagrody w ca ym okresie trwania 
Promocji, nawet w sytuacji gdyby Uczestnik otrzyma  sms’a z systemu teleinformatycznego informuj cego 
o wygraniu po raz kolejny nagrody. 

17. W Promocji nie bior  udzia u komunikaty wys ane za po rednictwem bramek oraz komunikatorów 
internetowych oraz sms’y zarejestrowane w systemie wcze niej lub pó niej ni  termin okre lony w pkt. 15. 
W Promocji nie bior  tak e udzia u sms’y napisane niezgodnie z podanymi w Regulaminie wzorami, 
niekompletne oraz zawieraj ce tre ci o charakterze bezprawnym. 

18. Poprzez wys anie sms’a zg oszeniowego Uczestnik potwierdza, e zapozna  si  z zasadami Promocji 
oraz e je tym samym akceptuje. 

19. Uczestnictwa w Promocji, praw oraz obowi zków z nim zwi zanych, w tym tak e praw do dania 
wydania Nagrody, Uczestnik nie mo e przenosi  na osoby trzecie. 
NAGRODY I ZASADY PRZYZNAWANIA NAGRÓD 
20. Organizator Promocji przewidzia  3 rodzaje nagród: 
a) wypiekacz do chleba – 36 sztuk warto ci 380,00 PLN brutto ka dy (3 szt. ka dego 
dnia trwania Promocji), 
b) tostery – 120 sztuk warto ci 60,00 PLN brutto ka dy (10 szt. ka dego dnia trwania 
Promocji), 
c) deski do krojenia – 240 sztuk warto ci 15,00 PLN brutto ka dy (20 szt. ka dego dnia 
trwania Promocji). 

21. O przyznaniu nagród wymienionych w pkt. 20.a) decyduje komisja, z o ona z przedstawicieli 
Organizatora 
oraz Zleceniodawcy, wybieraj c ka dego dnia 3 najciekawsze sms’y z doko czeniem zdania: 
„abc.delma extra to...” 



22. Nagrody wymienione w pkt. 20.b) i 20.c) otrzymaj  Uczestnicy, których sms’y z doko czeniem zdania: 
„Delma extra to...” zostan  zarejestrowane w systemie teleinformatycznym Organizatora jako najbli sze 
godzin 07:00 i 19:00 wg nast puj cej zasady: 
a) 5 najbli szych sms’ów zarejestrowanych najbli ej godz. 07:00 – toster, 10 kolejnych 
sms’ów zarejestrowanych najbli ej godz. 07:00 – deska do krojenia, 
b) 5 najbli szych sms’ów zarejestrowanych najbli ej godz. 19:00 – toster, 10 kolejnych 
sms’ów zarejestrowanych najbli ej godz. 19:00 – deska do krojenia. 
OG OSZENIE WYNIKÓW 
23. Uczestnicy, którzy zdob d  nagrody, zostan  o tym powiadomieni w przeci gu 14 dni (od dnia 
zako czenia Promocji) telefonicznie lub poprzez wiadomo  sms na nr telefonu, z którego zostanie 
przes any zwyci ski sms. 

24. Uczestnicy, którzy zdob d  nagrody, wyra aj  zgod  na opublikowanie ich danych (imi , nazwisko oraz 
miejscowo ) w wybranych przez Organizatora mediach. 

25. Z Uczestnikami, którzy zdob d  nagrody, Organizator mo e nawi za  kontakt telefoniczny w celu 
uzyskania dodatkowych danych osobowych lub danych niezb dnych do dostarczenia nagrody. 
ODBIÓR NAGRÓD 
26. Nagrody wydawane s  najpó niej do dnia 31.12.2009 r. 
27. Nagrody zostan  przekazane poczt  lub kurierem, po uzgodnieniu telefonicznym ze zwyci zcami oraz 
zweryfikowaniu ich danych osobowych. 

28. Nieodebranie nagrody w terminie oznacza rezygnacj  z nagrody. 
29. Nagrody zostan  wydane zgodnie z obowi zuj cymi przepisami podatkowymi. 
30. Uczestnik, który zdob dzie nagrod  w Promocji zobowi zany jest ui ci  nale ny podatek od wygranej 
w wysoko ci zgodnej z przepisami ustawy o podatku dochodowym od osób fizycznych (wolne od podatku 
s  nagrody, których warto  nie przekracza 760 z ). Podatek nale ny pobierze i odprowadzi na 
konto w a ciwego urz du skarbowego Organizator. 

31. W przypadku nieodebrania nagrody lub niespe nienia innych warunków Regulaminu potrzebnych do 
odbioru nagrody, w szczególno ci: 
a) braku mo liwo ci potwierdzenia danych osobowych mimo podj tych 5 prób kontaktu 
telefonicznego na przestrzeni 3 kolejnych dni roboczych po dniu wy onienia zwyci zców, 
Organizator zastrzega sobie mo liwo  wyznaczenia kolejnego Uczestnika uprawnionego do 
odbioru nagrody lub przeznaczy  nagrod  na inny cel. 
ZASADY POST POWANIA REKLAMACYJNEGO 
32. Reklamacje mog  by  zg aszane w czasie trwania Promocji, nie pó niej jednak ni  w ci gu 7 dni od daty 
zako czenia Promocji. Reklamacje z o one po terminie nie b d  rozpatrywane. 

33. Reklamacje rozpatruje Organizator Promocji. Rozpatrzeniu podlegaj  wy cznie reklamacje w formie 
pisemnej, przes ane na adres Organizatora z dopiskiem na kopercie: „Delma Extra lubi chlebek”. 

34. Rozpatrywanie reklamacji trwa 14 dni, w czaj c w to zawiadomienie Uczestnika o wyniku reklamacji. Po 
wyczerpaniu post powania reklamacyjnego Uczestnikowi przys uguje prawo do dochodzenia nie 
uwzgl dnionych roszcze  w s dzie w a ciwym ze wzgl du na siedzib  Organizatora Promocji. 

35. Reklamacje dotycz ce funkcjonowania systemu teleinformatycznego mo na sk ada  bezpo rednio do 
operatora systemu na adres e-mail: reklamacje@cashbill.pl 
PRZEDAWNIENIE ROSZCZE  
36. Roszczenia z tytu u Promocji przedawniaj  si  z up ywem 6 miesi cy od dnia, kiedy roszczenie sta o si  
wymagalne. 

37. Bieg przedawnienia roszcze  ulega zawieszeniu na okres od dnia wniesienia reklamacji do dnia 
udzielenia 
odpowiedzi na reklamacj . 
POSTANOWIENIA KO COWE 
38. Nagrody nie podlegaj  zamianie na gotówk . Laureatowi nie przys uguje prawo do zastrze enia 
szczególnych w a ciwo ci nagrody. 

39. Nagrody przekazywane Uczestnikom mog  si  ró ni  od nagród wskazanych w gazetce Sieci Sklepów 
abc wygl dem, modelem oraz funkcjonalno ci . 

40. Firmie Brandhouse przys uguje równie  prawo do zmiany wykazu nagród bez wcze niejszego 
powiadomienia Uczestników, a w szczególno ci do zmiany wykazu nagród w przypadku wyczerpania 
zapasów produktów opisanych w pkt. 20. W takim przypadku firma Brandhouse zaproponuje Uczestnikowi 
inn  nagrod  o porównywalnej warto ci i funkcjonalno ci. 

41. Uczestnik Promocji potwierdza, e wyra a zgod  na zasady Promocji zawarte w niniejszym Regulaminie. 
42. Uczestnicy Promocji poprzez fakt przyst pienia do Promocji wyra aj  zgod  na wykorzystanie przez 
Organizatora ich danych teleadresowych w celach marketingowych na warunkach okre lonych w 
Ustawie z dnia 29 sierpnia 1997 r. o Ochronie Danych Osobowych (tekst jednolity Dz.U. z 2002, Nr 101, 
poz. 926). Administratorem danych osobowych zebranych podczas niniejszej Promocji jest – w rozumieniu 
w/w Ustawy – Organizator. 

43. Regulamin Promocji dost pny b dzie w siedzibie Organizatora oraz na stronie internetowej 



www.sklepyabc.pl. 

44. Do uczestnictwa w Konkursie nie maj  zastosowania ulgi dla grup abonentów na op aty abonamentowe 
oraz us ugi dodatkowe. 

45. Organizator do o y wszelkich stara  w celu zapewnienia prawid owego dzia ania Konkursu. 
46. Organizator nie ponosi odpowiedzialno ci za: 
a. udzia  w Konkursie przez osoby nieuprawnione do u ytkowania telefonu komórkowego, 
b. problemy w funkcjonowaniu Konkursu, je eli nast pi y one wskutek zdarze , których 
Organizator przy zachowaniu nale ytej staranno ci nie by  w stanie przewidzie  lub którym nie 
móg  zapobiec, w szczególno ci w przypadku problemów zwi zanych ze zdarzeniami losowymi 
o charakterze si y wy szej, 
c. udzia  w Konkursie niezgodnie z postanowieniami niniejszego Regulaminu i szkody tym 
spowodowane, 
d. przerwy w funkcjonowaniu Konkursu zaistnia e z przyczyn technicznych (np. konserwacja, 
przegl d, wymiana sprz tu) lub niezale nych od Organizatora, 
e. niedor czenie nagrody spowodowane nieprzes aniem b d  przes aniem przez Uczestnika 
b dnych danych osobowych niezb dnych do dor czenia nagrody. 

47. Organizator zastrzega sobie prawo zmiany postanowie  Regulaminu w razie zmiany przepisów 
prawnych lub z innej wa nej przyczyny. 


